
國立聯合大學 文化創意與數位行銷學系 

專題製作實施辦法 
108年1月8日107學年度第2學期第5次系務會議通過 

109年9月6日108學年度第1學期第1次系務會議修訂 

109年10月7日第109學年度第1學期2次系務會議修訂 

110年6月30日109學年度第2學期第2次系務會議修訂 

112年6月21日111學年度第2學期第3次系務會議修訂 

114年12月9日114學年度第1學期第4次系務會議修訂 

115年6月16日114學年度第2學期第3次系務會議修訂 

第1條 主旨 

本學系專題製作課程以厚實學生文化創意思考能力、落實實務設計能力、

整合數位行銷能力為目的，以及學生於學習期間修習課程之綜合運用與 

團隊合作能力，並以培育文化創意產業及數位行銷整合領域相關人才為 

目標；為確保學生專題製作學習與本系發展目標吻合，特訂本系專題製 

作實施辦法(以下簡稱本辦法)。 

第2條 實施期間與規定 

(一) 本學系大三全學期。 

(二) 本課程為本系之專業必修課程，以個別指導方式實施，未通過本

學分者不得畢業。 

第3條 推動組織 

由本系大三同學組成專題製作籌備委員會（以下簡稱專籌會）推動專題

製作各項籌備工作。 

第4條  實施方式 

(一) 專籌會應於課程開始前（二年級下學期結束前）成立。 

(二) 專題製作發表與專題競賽成果展應由專籌會負責策畫及公告，包

括所有組別專題製作設計之成果發表、報告書製作、網站展示及

專題競賽等相關事項... 

(三) 專籌會設置總召一人，由該屆班級符合修習本課程資格的同學共

同推舉產生，專籌會組織分工、各組職掌暨各組人員由總召負責

籌劃產生。 

(四) 專題製作總指導及行政教師 

「專題製作總指導及行政教師」(以下簡稱總指導教師)由本系.

該年級班導師擔任，負責統籌、督導專題製作課程執行相關事宜。

系主任亦有義務就學生專籌會及專題製作之相關事宜進行協助

溝通工作。 

(五) 專題分組規定： 

1. 各組組員以參加一組為限，跨系、跨學制之專題製作須提報



系務會議。自主義務協助不在此限。 

2. 學生依據本辦法進行專題製作分組，文創設計組及數位媒體組以3至

4員為限，惟論文組可申請個人一組。文創設計組及數位媒體組若有

特殊情況需1人一組，需提企劃書並報備系務會議始得通過。 

3. 各分組若未於期限內繳交分組名單，得經由系務會議配置，學生

不得異議；各分組若未於期限內找到指導教師者，得經由系務會

議討論指派指導教師，學生不得有異議。 

4. 各組必須選出一位組長，負責專題製作進行之時程管理及與 

指導教師之聯繫。 

5. 未依規定分組者不得參加第一次審查，並喪失修習專題製作

課程之資格。 

第5條  指導教師 

(一) 本課程授課指導方式採各組個別指導為原則。指導專題製作為本

系全體專任教師之權利與責任義務。專題製作指導教師必須為本

系專任教師，如需增加共同指導教師，得由主指導老師邀請。 

(二) 於提案審查前，各組學生須根據組員專長及興趣，主動與本系專

任教師討論，以決定主指導教師；並研擬專題製作之主題。每組

一位指導教師全程指導。 

(三) 洽請專題製作指導教師，學生需填具「指導教師同意書」（附件 

一），並經指導教師簽署同意後，於三年級上學期開學一週內交

由本系專題小組討論後，送至系辦登錄備查。 

(四) 每位專任教師以指導學生12人為上限，最少需指導1組為原則。 

(五) 指導教師之選擇應以各組創作方向、執行內容及教師之時間等相

互配合因素為考量，並先由學生提出指導教師建議名單，送交至

系辦確認後公佈，如名單需要協調則於在三年級上學期開學後一

個月內提出，除特殊情況外，名單公佈後不得更換。 

(六) 專題製作指導教師有權放棄指導學生之權益，惟須經專題審查小

組協調接任指導教師人選通過。 

(七) 專題製作變更須填寫「專題製作異動申請表(附件五)」，經指導

教師及系主任審核通過後始得變更，惟三年級上學期最後一次審查後

兩週（含）之後不得異動。 

第6條   組別成員 

小組成員變更須填寫「專題製作異動申請表」(附件五)，經指導教師、系務

會議通過後始得變更，惟三年級上學期最後一次審查後兩週（含）之後不得異動。 

第7條   主題研擬 

(一) 專題製作內容應能充分應用各文創設計與數位行銷領域之所學。



各組在確定主題後，必須經由指導教師簽名核可後三年級上學期

開學一周內送交系辦存查（各組須繳交專題製作企劃書給指導教

師）。 

(二) 變更專題製作主題須填寫「專題製作異動申請表」(附件五)，經

指導教師、系主任簽名通過後始得變更。三年級上學期最後一次審查

後兩週（含）之後不得異動，若有特殊原因者需經專題小組討論

通過後方可變更。 

第8條  專題製作評審 

(一) 專題製作評審委員之組成由全系專任教師擔任，並遴聘一位以上

系外專業人士共同擔任評審委員。 

(二) 本學系專題審查分為五次審查，各審查流程暨評分方式與比例請

參照附件二至四之專題成果審核標準、專題製作比例、審查流程

表。 

第9條  專題審查小組由專題總指導教師、遴聘一位以上本系專任教師以及系主

任擔任。 

第10條  評分比例 

大三上、下學期評分比例各為 100%，平時成績評分比例 15%，單次審查成

績評分比例請參照審查流程表(附件三)。 

第11條  成果展示 

各組需參與校內展覽，並配合專籌會規劃展場與相關製作。最終審查後

由專題評審遴選出之優良作品，得代表本系(校)對外參加相關展覽或競

賽。 

第12條  經費來源 

(一) 為使專題成果能順利發表及成果展演，專題成果所需之經費一律

由各專題小組自行籌備與運用。 

(二) 專籌會所需之統一對外宣傳經費則由專籌會對系上提出申請並

運用及辦理核銷事宜。 

第13條  專題製作各階段檢核時間與辦法 

詳細參考「專題製作審查流程表」(附件四) 。 

第14條  獎勵及成果發表 

(一) 每年度專題製作成果依「專題成果審核標準」」遴選出各組優良

作品，頒發各組第一名、第二名、第三名及佳作數名各獎狀乙紙，並

依狀況酌予奬勵。錄取之名額視實際表現加以調整，必要時得從

缺或增加。 

(二) 發表與成果展示 

1. 專題成果發表分為校內發表及校外發表兩階段進行，由專籌



會負責整體發表運籌與規劃。 

2. 第一階段為校內成果展，於三年級下學期最終審查時於校內

場地辦理，各組可依發展類型向專籌會提出展場需求，並由專

籌會進行統一場地及展演議程規劃。第二階段之校外發表依

各組類別，可於四年級下學期結束前，自行擇校外公開地點進

行發表及展示。 

3. 論文組以期刊發表為優，亦可擇國內外研討會進行發表，唯發

表方式須經指導老師同意後始得進行投稿。 

4. 文創設計及數位媒體組可依專題製作類型擇一公開地點進行

實體展示或媒體展現，地點選擇經指導老師同意後始得進行

展示。 

5. 各組需繳交兩份完整且裝訂成冊之專題製作成果報告書及相

關電子完整檔（一份給指導教師，另一份交系辦永久保存）。 

6. 有關本課程專題製作評分階段、方式、提案次數、發表時間之 

詳細內容，以及其展出之相關事宜，應由系上另訂審查辦法。

第15條 智財權之歸屬 

因本辦法所產生之智慧財產權，除指導教師與學生另有約定外，推定為

指導教師與學生共同擁有。 

第16條 各專題製作小組須遵守智慧財產權相關規範，如有不當侵權行為須自負

法律責任。 

第17條 解釋權之歸屬 

本辦法有爭議時，解釋權在本系系務會議。爭議當事人得提請系務會議

解釋。 

第18條 本辦法經系務會議通過後實施，修正時亦同。 



國立聯合大學 文化創意與數位行銷學系 

專題製作施行細則 

一、 依據國立聯合大學文化創意與數位行銷學系專題製作施行辦法訂定本施行

細則。 

二、 學生專題製作之獎懲方式如下： 

(一) 依據國立聯合大學文化創意與數位行銷學系學生獎勵補助要點辦理。 

(二) 依據聯合大學文化創意與數位行銷學系獎懲規定辦理。 

(三) 每年度專題製作競賽前三名頒發獎狀或獎項。 

(四) 每年度專題製作競賽優秀作品頒發典藏證明並留系典藏以茲鼓勵。 

(五) 每年度專題製作頒發專籌會幹部證明以茲鼓勵。 

三、 本專題製作分為文創設計組、數位媒體組與論文組三類，各組於第二學期

（三年級下學期）結束前，須繳交一份紙本之成果報告給指導老師。專題

製作競賽成績公告後一個月内須製作兩份完整彩色版且含封面封底(公版)

裝訂成冊之專題成果報告書(論文)，一份給指導教師(雙指導教授需各印

製一 份),另一份交系辦永久保存。繳交資料包括完整之論文全文或專題

成果報告書,文創設計組, 數位媒體組須提供完整之設計内容物(例如:

可執行之互動設計、完整版影片、產品尺寸圖及立體圖三視圖、產品模型

及完整拍攝圖面、平面文宣、CIS與相關設計等高解析度之原始檔案(如

*.ai、*psd)、與展示時所用到之所有相關資料等至專籌會提供之雲端硬碟

中)。專題作品版權歸原創作者但本系保有公開展示及出版之權利。 

四、 進入第一次審查後，連續兩次審查成績不通過者，需重修專題課程；如上

學期通過，但下學期未通過者亦同。(評分搭配學校成績預警系統) 

五、 當屆大三導師為當然專籌會總指導教師，如因任務需要可由系主任指派教師擔任

總指導教師。 



附件一： 

國立聯合大學 文化創意與數位行銷學系專題製作

專題指導教師同意表 

 

項目 學號 姓名 電話 

組長 
   

組員 
   

組員 
   

組員 
   

 

專題製作類別 

 

 

專題題目及摘要 

 

 

指導教師簽名 

(含簽訂時間) 

 

 

系主任簽名 

 

申請日期 年 月  日 

注意事項：本確認表請務必於規定時間內交系辦公室助教彙整並公布後定案。 



附件二: 

專題成果審核標準 

項目 說明 占比 
研究/創作之內容完
整性 (Completeness) 

• 研究/創作企劃書的完整性
與邏輯性。 

• 執行流程嚴謹及內容的豐富 

度與深度。 

30% 

研究/創作之創新與創意性 
(Innovation & Creativity) 

• 構想、解決方案是否具備原
創元素或獨特視角。 

• 概念的獨特性與突破性。 

20% 

研究/創作之推動可行性與實 

用性 (Feasibility & 

Practicality) 

• 研究/創作內容實現的可能與
細節是否符合市場需求或使
用者期待。 

• 成果的實際應用價值與潛力 

• 商品化潛力、市場可行性、 

實際應用價值。 

30% 

研究/創作成果展示與表達 
(Presentation & 

Communication) 

• 設計理念描述、故事性。 
• 口語表達、台風、時間掌

握。 
• 媒體運用與互動設計的呈

現。 
• 對評審提問的理解與答覆能 

力。 

20% 

加分項目 • 國內外競賽得獎、國內外期
刊發表、產學合作計畫案 

10% 

 



附件三： 

國立聯合大學 文化創意與數位行銷學系專題製作【專題製作評分比例】 

三年級 上學期 

第一次審查 25% 第二次審查 30% (期 

中) 

第三次審查30%(期末) 平時成績 15 學期 

100% 

70 % 30% 100 % 70% 30% 100%  

公開評

審成績 

指導教

師 

指導教師 公開評

審成績 

指導教

師 

指導教師 上學

期成

績 

       

三年級 下學期 

 

 

備註: 

1. 每次專題發表未到場者，該次發表以零分計算。遲到者扣除該次發表之總成績 10 分(遲到 10 分鐘以上者視為未到場)。 

2. 審查當日全部組員須全程到場，如果人員缺席，則當人員 0 分計算。（除非有不可抗拒之因素或當日特殊原因請假，並同時提供證明文件） 

3. 專籌會組長與人員全部需到場。 

4. 有關審查當日發表時間，場地等細則之詳細內容，以及其展出之相關事宜，由專籌會提前公告。 

5. 學生於報到簽到後，應全程參與當日所有組別發表與評分環節。 

第四次審查 35% 第五次審查50%(校內展) 平時成績 15% 學期100% 

70 % 30% 70% 30% 100%  

公開評
審成績 

指導教
師 

公開評
審成績 

指導教師 指導教師 下學期成績 

    成果報告書列為此項重點  

 



附件四： 

國立聯合大學 文化創意與數位行銷學系專題製作審查流程表 

項

目 

審查主題 執行時間 參與教師 分數

比重 

審查內容 

1. 
提案審查 三年級上學

期 

全體教師 0% 本次提報為專題製作之企劃與調查提案初步審查，主要目的為讓系上教師瞭解本屆專題製作之

大概方向，以便適時提出建議調整，並為決定指導專題製作組別之參考。提案審查後即可開始

尋找指導老師。 

2. 
第一次審查 三年級上學

期期初 

全體教師 25％ 
專題製作正式提案（原則上於開學後第三週以內舉行，各組提出專題製作企劃書及調查）提案可

參考的規劃進度為確立專題的「專題背景或問題意識」與「解決方案可行性或相關文獻或個案分

析」，惟實際內容與細節應以主指導老師要求為主。此外，企劃書中必須詳細列出預計達成之工

作重要項目、工作目標，並以甘特圖呈現完整的工作進程表。審查時，口頭簡報時間為 10 分 

鐘，問答時間為 5 分鐘。 

3. 
第二次審查 三年級上學

期期中 

指導教師 30％ 上學期期中審查 (建議期中審查需完成專題製作 30﹪進度) 請各組負責教師協調提出審查之內 

容及進度。所有組別可參考的規劃進度為完成前三章，包括緒論、文獻探討與研究/創作設計架 

構等關鍵內容。同時，各組須繪製研究或創作架構圖並製作審查簡報，以清晰呈現專題動機、目 

的與執行方法，惟實際內容與細節應以主指導老師要求為主。此外，請依據工作項目與績效追蹤 

表（附件五） 檢核並完成30%工作項目進度。並應於第三次審查開始前將該表填寫完畢繳交予專 

籌會文書組幹部。 

4. 

第三次審查 三年級上學

期期末 

全體教師 30％ 上學期期末審查，全體專任及外評委員皆須參加並參與評分。 

(建議需完成專題製作50%之進度) 請各組負責教師協調提出審查之內容及進度。所有組別可參考 

的規劃進度為：在報告中持續充實文獻探討與研究/創作設計的內容，並依專題性質產出基礎的 

執行成果或階段性產出（例如：完整的問卷草稿、訪談大綱、實驗規劃或實作原型等），創作型 

專題亦應開始規劃成果呈現與分析的初步內容。惟實際規劃內容與細節應以主指導老師要求為 

主。各組須依據工作項目與績效追蹤表（附件五）檢核並完成相對應的 50% 工作項目進度。審 

查時，口頭簡報時間為 10 分鐘，問答時間為 5 分鐘。 

上學期平時

成績 

三年級上學

期期末 

指導教師 15％ 上學期學期成績之15％由主指導教師之評分產生。 



 

5. 
第四次審查 

(公開審查) 

三年級下學期期

中前 

全體教師 35％ 公開審查為專題製作之實體成果審查，建議需完成專題製作 75﹪之進度，由全體專任教師及外評

委員共同參與評分。 

公開審查為開放式評分，各組需以海報及實體成品或模擬品展示專題製作成果，數位媒體組可以電

腦展示數位行銷成果，期間教師自由入場聽取組員解說並提供改進意見，以供學生改進及加強作品 

之依據。 

論文組亦須進行海報發表並由專籌會另訂校內發表議程進行口頭發表。 

本次審查未達 60 分者不得參與最終審查與校外發表（亦視同專題製作成績不及格）。 

本階段審查建議需達成專題製作約 75% 的進度，所有組別可參考的規劃進度為完成主要資料蒐

集、分析與實作執行，並在報告中產出中後期內容的初稿（例如：成果呈現、結果討論或初步結論），

具體審查內容與所有執行細節應以主指導老師要求為主。同時，各組需開始著手準備公開發表所需

之簡報、海報或其他實體展示素材。各組須依據工作項目與績效追蹤表（附件五）檢核並完成相對 

應的 75% 工作項目進度。 

6. 第五次審查 

(最終審查) 

三年級下學

期期末 

全體教師 50％ 需完成專題製作 100﹪之進度。 

最終審查為專題製作之校內成果展，此次審查後需彙整前四次之成績，依此進行各類別獎勵及頒 

獎事宜。所有組別可參考的規劃進度為：依據歷次公開審查意見修正專題報告內容，並補齊中 

英文摘要、參考文獻校對與附錄資料等必要項目。各組須統一全本報告之排版格式並完成最終定 

稿，包含紙本印製與數位檔案繳交等程序，惟執行細節應以主指導老師要求為主。同時，各組須 

依據工作項目與績效追蹤表（附件五）檢核並完成相對應的 100% 工作項目進度。 

下學期平時

成績 

三年級下學

期期末 

指導教師 15％ 上學期學期成績之15％由主指導教師之評分產生。 



附件五: 

國立聯合大學 文化創意與數位行銷學系專題製作 

【專題製作異動申請表】 

變更項目： 

□小組成員

原成員: 
 

變更成員: 

 

原因說明： 

 

□專題題目

原題目: 
 

變更題目: 
 

原因說明： 

□變更專題指導老師 

（原）指導教師是否同意：是□ 否□ 教師簽名  

（變更）指導教師是否同意：是□  否□ 教師簽名  

 

指導教師簽名  

系主任簽名  

 

註：三年級上學期第後一次審查後兩週（含）之後不得異動﹙含小組成員、專題題

目、指導教師﹚ 

申請日期 年 月 日 



附件六: 

國立聯合大學 文化創意與數位行銷學系專題製作

作品及企劃授權書 

本授權書所授權之著作或專利衍生物係本人在國立聯合大學文化創

意與數位行銷學系  組 學年度執行之專題製作作品

及企劃。 

作品或論文名稱： 
 

學生： 
 

指導教授： 
 

上開著作內容(含創作企劃書)，基於推動同儕團體「資源共享、互惠

合作」之理念，與回饋社會及學術研究之目的，同意以非專屬授權授

予本人服務∕就讀之學校系所，得不限地域、時間與次數，以紙本、

光碟及其它各種方法將上列作品、企劃收錄、重製、公開陳列與發行，

並得以數位或其他形式轉譯作品與企劃書內容進行網路傳輸，或以公

示方式提供讀者基於個人非營利性質之線上檢索、閱覽、列印等利

用。 

注意事項： 

1. 上述授權內容均無須訂立讓與及授權契約書。依本授權之發行權

為非專屬性發行權利， 依本授權所為之收錄、重製、發行及學

術研發利用均為無償。 

2. 本授權書請裝訂於紙本企劃書審定頁之次頁，以利辦理離校手

續。 

 

授權人簽名(親筆正楷)：

學號(務必填寫)： 

日期：中華民國 年 月 日 

學位作品及企劃授權書版本: 年/ 月 



附件七: 

專題製作工作項目與績效追蹤表 

1. 關鍵工作項目與績效指標 (KPI) 評估 

專題組別 專題題目 

指導教師： 組長/填表人： 

 

項

目

序

號 

關鍵工

作項目 

直接產出成果 

(可繳交的實體 

/數位檔案/文 

件) 

計畫

權重 

(%) 

預期完成進度 

(第三次審查 

50%) 

預期完成進度 

(第四次審查 

75%) 

1      

2      

3      

4      

5      

(項目可自行新增，計畫權重總和需為 100%) 

2、 計畫期程及執行流程甘特圖 

請依據上方「工作項目」，填寫各項目的預計執行時程。 

項

目

序 

號 

關鍵工

作項目 

計畫

權重 

(%) 

10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 

1           

2           

3           

(項目可自行新增，計畫權重總和需為 100%) 



附件八： 

國立聯合大學文化創意與數位行銷學系專題報告格式規範 

114學年度第1學期第4次系務會議通過，參考國立臺灣大學格式規範，適用學士班 

一、 成果報告書次序 

1. 報告書前置文件與目錄（必備項目） 

• 封面（含側邊）【詳格式範例 1】 

• 書名頁（內容同封面）【詳格式範例 2】 

• 序言或謝辭 

• 中文摘要及關鍵詞（5-7 個） 

• 英文摘要及關鍵詞（5-7 個） 

• 目次【詳格式範例 3】 

• 圖次 

• 表次 

2. 報告書正文結構（參考建議） 

以下為正文建議的結構與次序，各組可依據專題性質（論文/創作）進行調

整： 

• 第一章 緒論（研究/創作背景與架構） 

• 第二章 文獻探討與個案分析 

• 第三章 研究/創作方法 

• 第四章 成果呈現與分析 (或 研究結果與討論) 

• 第五章 結論 (或建議) 

3. 報告書後續文件（必備項目） 

• 參考文獻 

• 附錄 

二、 封面（含側邊）【詳格式範例1】 公版電子檔請於系網下載 

三、 序言或謝辭（依個人意願自行決定是否撰寫） 

• 須另頁書寫，內容力求簡單扼要，以不超過一頁為原則。 

• 間距與格式： 

o 行高 1.5 倍 

o 頁邊距：上 3 cm、下 2 cm、左 3 cm、右 3 cm 



o 字體：中文 12 號標楷體，字體顏色 黑色 

o 各頁正下方 置中 註明頁碼 

四、 中文摘要 

• 不超過三頁，內容應包含：論述重點、方法或程序、結果與討論及

結論。 

• 在摘要下方列出關鍵詞 5-7 個。 

• 間距與格式： 

o 行高 1.5 倍 

o 頁邊距：上 3 cm、下 2 cm、左 3 cm、右 3 cm 

o 字型：12 號標楷體，字體顏色 黑色 

o 各頁正下方 置中 註明頁碼 

五、 英文摘要 

• 不超過三頁，在摘要下方列出關鍵詞 5-7 個。 

• 間距與格式： 

o 行高 雙行間距 

o 頁邊距：上 3 cm、下 2 cm、左 3 cm、右 3 cm 

o 字型：12 號 Times New Roman，字體顏色 黑色 

o 各頁正下方 置中 註明頁碼 

六、 目次【詳格式範例3】 

• 包含各章節標題、參考文獻、附錄及其所在頁數。 

• 間距與格式： 

o 標題字型：16 號標楷體 

o 行高 1.5 倍 

o 頁邊距：上 3 cm、下 2 cm、左 3 cm、右 3 cm 

o 各頁正下方 置中 註明頁碼 

七、 圖次 

• 包含各章節之圖及其所在頁數（若圖擷取自參考文獻，須標註來

源）。 

• 圖的標題置於圖的下方，按各章依序編碼（例：第三章第一個圖為 

「圖 3-1」）。 

• 間距與格式： 

o 標題字型：16 號標楷體 

o 行高 1.5 倍 

o 頁邊距：上 3 cm、下 2 cm、左 3 cm、右 3 cm 



o 各頁正下方 置中 註明頁碼 

八、 表次 

• 包含各章節之表及其所在頁數（若表擷取自參考文獻，須標註來

源）。 

• 表的標題置於表的上方，按各章依序編碼（例：第三章第一個表為 

「表 3-1」）。 

• 間距與格式： 

o 標題字型：16 號標楷體 

o 行高 1.5 倍 

o 頁邊距：上 3 cm、下 2 cm、左 3 cm、右 3 cm 

o 各頁正下方 置中 註明頁碼 

九、 論文正文 

• 論文以中文或英文撰寫為原則，雙面印刷，但頁數 80 頁以下 得

以單面印刷（彩色圖片亦可單面印刷）。 

• 紙張：除封面、封底外，均採用 A4 80 磅白色模造紙 裝訂。 

• 字體與間距： 

o 中文：12 號標楷體，行高 1.5 倍 

o 英文：12 號 Times New Roman，行高 雙行間距 

o 頁邊距：上 3 cm、下 2 cm、左 3 cm、右 3 cm 

o 字體顏色 黑色，內文須加標點 

o 各頁正下方置中註明頁碼 

o 各段落左右對齊 

• 章節標題格式： 

o 章標題：18 號標楷體 

o 節標題：16 號標楷體 

o 小節標題：14 號標楷體 

十、 參考文獻 

• 列出引用之中英文期刊論文及書目，須包含：作者姓氏、出版年

次、書目、期刊名稱、版序、頁碼等。 

• 格式：若系所有規範則從系所規定，若無則建議使用 APA 格式第七

版。 

• 排序規則： 

o 中文：以著者姓氏筆劃（由少至多）編排 

o 英文：以著者姓氏字母（A 到 Z）依序排列 

• 間距與格式： 



o 字型：中文 12 號標楷體，英文 12 號 Times 

New Roman 

o 行高 1.5 倍 

o 頁邊距：上 3 cm、下 2 cm、左 3 cm、右 3 cm 

o 各頁正下方 置中 註明頁碼 

十一、 封面（底） 

• 平裝本：採用封面封底設計公版彩色輸出並以星采紙200P輸出裝訂

成冊。 

十二、 報告書(論文)缴交 

• 專題成果報告書(論文)請全彩色輸出,並於專題製作競賽成績公

告後一個月內製作兩份,一份給指導教師(雙指導教授需印製各一

份),另一份交系辦永久保存。 

十三、 其他規定 

• 本系得依學術領域之特殊性另訂統一格式,惟主體架構仍請依本規範

訂定。 

• 繳交資料包括完整之論文全文或專題報告書,文創設計組、數位媒體

組須提供完整之設計内容物(例加:可執行之互動設計、完整版影 

片、產品尺寸圖及立體圖三視圖、產品模型及完整拍攝圖面、平面

文宣、CIS與相關設計等高解析度之原始檔案(如*.ai、*psd)、與

展示時所用到之所有相關資料等至雲端資料夾)。 

• 專題作品版權歸原創作者但本系保有公開展示及出版之權利。 

 

備註 

本格式規範說明係參考： 張保隆、謝寶煖（2006）。《學術論文寫作：APA 規

範》。臺北市：華泰。 國立臺灣大學學位論文格式規範（95.9.22 通過， 

112.10.20 修正）。 



【詳格式範例1】公版電子檔請於系網下載 
 



【詳格式範例 2】：書名頁 （內容同封面） 

 

 

 



【詳格式範例 3】 ：目次範例 

 

目 次 

序言或謝辭 ····················································· i 

中文摘要 ······················································ ii 

英文摘要 ······················································ iii 

圖次 ···························································· iv 

表次 ···························································· v 

第一章 緒論（研究/創作背景與架構） ····························· 1 

1.1 研究背景 ·············································· 1 

1.2 研究動機 ·············································· 3 

第二章 文獻探討與個案分析 ······································· 5 

2.1 理論基礎 ·············································· 5 

2.2 (請填寫次級標題) ······································頁碼 

第三章 研究/創作方法 ··········································· 頁碼 

3.1 (請填寫次級標題) ······································頁碼 

第四章 成果呈現與分析(或研究結果與討論)························· 頁碼 

4.1 (請填寫次級標題) ······································頁碼 

第五章 結論 (或建議) ··········································· 頁碼 

5.1 (請填寫次級標題) ······································頁碼 

參考文獻 ························································ 20 

附錄 ···························································· 22 



參考範例： 

貳、 文獻與現況調查 

一、 貓裏休閒農業區背景 

(一) 貓裏休閒農業區介紹 

1. 休區成立願景： 

苗栗市公所指出，貓裏休區的中長程計畫以「茶薌鐵道」為發展願 

景，確立茶產業、特色藥草產業，與功維敘鐵道文化等相關衍生商品為休

區行銷主軸，期望遊客到遊貓裏，可以細細品味「八甲茶韻心貓裏、鐵道

花香新體驗」的獨特感動。 

2. 休區範圍： 

「苗栗縣苗栗市貓裏休閒農業區」於 2021 年 5 月 25 日，由行政院農

業委員會所公告的劃定範圍如下圖，其範圍包含上南段、大坪段、南勢坑段上

南勢坑小段、南勢坑段下南勢坑小段、南勢段、苗栗段、聯大段等共 3924 筆

地 

號土地，總面積 593.1945 公頃。 
 

圖2.1 苗栗縣苗栗市貓裏休閒農業區規劃圖 

3. 休區介紹： 

苗栗市貓裏休閒農業區依產業之業者所管理之區域來看，主要劃分為特色

香藥草產業區、油茶產業區、鐵道暢遊旅客服務區以及茶產業體驗區 4 個區 

域，以下圖 2.2 及表為休區內重要商家之介紹與分析。 



表2.1 貓裏休閒農業區重點商家之現況分析 

編

號 

名稱 現況分析 

1 
杜石地一號 

 

 
 

 

 

1. 完整食、住、行、育、樂、購之複合式農場

與公司 

2. 自有品牌行銷國內外 

3. 鄰近市區，擁有特色花海景觀 

4. 園區內現有品牌產品銷售、住宿、餐食與體

驗等服務設施 

5. 紫藤花季、紫錐花季等特色花草產區 

6. 餐食結合花草入菜，特色婚宴場域 

7. 與農民契作紫錐花與薑黃 

8. DIY 體驗活動:紫錐花與香藥草茶食農體驗 

-「紫錐花香草花火鍋」食農體驗 

-「生鮮香草與花果茶飲」食農體驗 

2 
貓裏山丘茶作坊 

 

 

1. 製茶與茶道 

2. 主要產品有烏龍茶、貓裏紅茶、東方美人茶 

3. DIY 體驗活動:製茶體驗與茶席體驗 

3 
英台牧場 

 

 

 

1. 酪農牧場轉型，並保留過去酪農產業之歷史 

2. 園區有苦茶油、印加果油、茶樹精油之特色

產品 

3. 園區內有紫藤花與油桐花 

4. DIY 體驗活動:精油製作體驗 

5. 園區內有紫斑蝶、皇蛾、獨角仙等自然生態 

4 
德春農園 

 

 

1. 主要生產作物為水梨 

2. 採樣(土壤、果樹葉)送農改場作化驗，讓

客人吃的安心、買的放心 

3. 其他生產作物：木瓜蜜丁、蜜柑、果乾 

 


